Экономический анализ

Анализ спроса на продукцию и услуги.

1. Структура рынка

2. Понятие спроса и фактическое его определение.

3. Анализ чувствительности спроса к  изменениям  условий внешней среды.

1. 

Любое предприятие зависсит от экономической среды, в которой оно действует. Кроме того деятельность зависит от объективных условий.

   Основные  виды рыночных структур,в рамках которых предприятие может производить продукцию:

 
  1. Чистая конкуренция (большое  число покупателей и продавцов,при этом объем предложения больше объема продаж). Покупатель и продавец не оказывают влияния на цену, доход равен среднему.

  а. Большое число покупателей и продавцов.

  в.  Однородность  продукта.

  г. Фирмы не ограничены во вступленнии и выходе

  д. Высокая степень информированности.


Рыночная цена зависит от споса и предложения.

   
2. Чистая монополия. На  рынке один производитель-монополист. Доходы больше средних. Необходимо вмешательство государства т. к. возможность непроизводства.


Регулирование деятельности монополий со стороны государства (высокие цены, дефицит товаров).

 
3. Монополистическая конкуренция. Потребитель товаров сталкиваеися с разными модификациями продукции различных фирм. Производитель оказывает влияние на цену при различных вариантах товара. Кратковременные доходы больше  среднего уровня. Изменение цены не влечет изменения цен  конкурентов.

     
4.  Олигополия. Несколько фирм  производят основную долю   продукции. Возможности входа на рынок ограничеы, а значит, доходы выше среднего уровня. Существует зависимость цены от цен конкурентов.

2.

Спрос определят доходность ,ориентацию,технологическую,профессиональную индивидуальность фирмы.Спрос- количествееное выражение объема товара или услуги,которое покупатель желает  купить в течение определенного времени и при определнных условиях.                            

1. Наличее потенциальных покупателей.

2. Желание этой группы приобрести товар.

3. Экономическая возможность эго приобрести.


Условия приобретения товара (основные факторы спроса)

1. Цена товара.

2. Цена данного товара у конкурентов

3. Доходы населения

4. Затраты на рекламу

5. Вкусы, традиции и т.д.


М.б. товары непосредственного потребления и производственные товары.


Модель-функция  спроса хар. зависимость между объемом проданных товаров и всеми факторами, оказывающими влияние  на это количество товаров.


Моделью, которая объединит объем продаваемых товаров и факторов, является функция спроса. Она характеризует зависимость между объемом продаваемых товаров и всеми переменными факторами, которые влияют на объем продаж. Для ее математического выражения необходимо количественное измерение всех влияющих факторов. Поэтому при оценке неколичественных факторов используетсся метод экспертной оценки. Функция спроса может быть выражена математически.


Функция  спроса=-цена+доходы+числ-ть потребителей+проценты по вкладам +затраты на рекламу.

Коэф. показывает направление  связи между факт. и спросом и степенью влияния  фактора  на спрос.


Кривая спроса-форма проявления ф-ции спроса ,выраж. связь между установленной на товар ценой 

и требуемым количеством товаров при условии ,что  все остальные факоры неизменны.

Если кривая спроса характеризует изменнение объема продаж под влиянием изменения цены, когда кривая предполагает влияние неустановленного фактора, то происходит движение по кривой, а не сдвиг, значит речь идет о функции спроса.

Задачи анализа изучения спроса.


Основной задачей анализа спроса является выявление степени влияния каждого фактора спроса на изменение его уровня. Некоторые параметры находятся в зависимости от деятельности самой компании: цена, затраты на ремонт - фирма вправе изменить эти параметры. Некоторые факторы находятся вне сферы влияния фирмы: доходы, число потребителей, %ные ставки на рынке банковских услуг по вкладам населения. Эти факторы формируют экономическую среду существования нашей фирмы. Поэтому надо изучать и их влияние


ВЫВОД: для управляющих фирм важно знать насколько чувствителен спрос как со стороны факторов, подлежащих изменению, так и не подлежащих.


Один из способов измерения чувствительности спроса с изменением параметров спроса является эластичность. Это понятие не только напрямую связано со спросом. Эластичность применяется и в теории управленческих решений.


ЭЛАСТИЧНОСТЬ: %ное изменение зависимой(результативной) переменной вследствие изменения на 1% значения другой переменной, которая является независимой.


Е =Y*X/X*Y ,где

Е - эластичность, Y - результативный показатель, Y/X - определяет реальное абсолютное изменение Yпод влиянием изменения независимой переменной на 1 единицу,

X/Y - для отображения %ного изменения данных показателей. Эластичность может быть измерена 2 способами:


1. Точечная эластичность - измеряет эластичность спроса в данной точке функции спроса.


2. Дуговая эластичность - определяет среднюю эластичность на определенном отрезке кривой спроса.


=.


=.


Дуговая эластичность позволяет иметь различие в различных точках.


=(изменение спросасреднее значение фактора)(среднее значение спросаизменение факт)=


ПРИМЕР:  Q=6600-5000P+1000A+50D+1000З (объем продаж билетов в кинозал), где P - цена за 1 место, А - аренда каждого посадочного места в кинозале, D - доходы на душу населения, у которой есть возможность пойти в кинотеатр, З - затраты на рекламу тех программ, которые идут в кинотеатре.


Норм.данные:P=5, А=7, D=28, З=20; Q=10000.


На сколько зависит уровень от параметров, вкладываемых в модель:

Е(по З) точ= -сигмаQ*З/сигмаЗ*Q=1000*20/10000=2, 1% ное изменение расходов на рекламу приводит к повышению количества продаваемых билетов на 2 %.

Е(X стрем.к 0)=Y*X/X*Y.


Дуговая эластичность: Едуг = (изменение Q/среднее значение Q)/(изменение З/среднее значение З) = (Q*Здва+Зодин)/(З*Qдва+Qодин). Для примера:


Едуг = (1000*(20+50))/(10000+40000) = 1.4


Если независимый параметр изменяется от 0 до 10% - точечная эластичность; если более чем на 10% - это способ измерения эластичности по дуговой. Руководство фирмы наиболее интересует чувствительность спроса к цене, что служит основой ценовой политики фирмы.Основной показатель эластичности, который используется - это показатель ценовой эластичности: ценовая эластичность спроса измеряет количественно степень изменения объема продукции, запрашиваемого рынком, в зависимости от колебаний цен на продукцию, при неизменных значениях всех остальных переменных функции спроса.


Е(p=5) = -сигмаQ*P/сигмаP*Q = -5000*5/10000 = -2.5


Е(p=6) = -5000*6/5000 = -6


Еp(дуг) =(-5000*(6+5))/(5000+10000) = -3.67


Особенности ценовой эластичности: всегда со знаком минус.Известны 3 метода ценовой эластичности:


1. Эластичный спрос, при котором значение ценовой эластичности представляет собой абсолютную величину более 1, т.е. = 3.5 и = -3.5. Характеризуется следующим:  %ное изменение Q больше %ного изменения P, т.е. эластичный спрос имеет место тогда, когда изменение цены ведет к большему, чем пропорциональное изменению количества продукции, продаваемой на рынке.


2. Стабильный спрос, значение эластичности = 1. Такое состояние спроса имеет место тогда, когда на сколько изменяется цена, на столько же изменяется и объем продаж.


3. Неэластичный спрос (эластичность меньше 1), когда изменение цены ведет к меньшему, чем пропорциональное изменению объема продаж, т.е. темпы роста Q отстают от темпов роста снижения цены.


Значение этих состояний спроса важно для определения общего полезного эффекта от изменения цены, т.е. получение фирмой дохода в зависимости от изменения цены и объема продаж. 

Рассматривая эластичность спроса, можно сказать, что если растет цена при эластичном спросе, то это ведет к снижению объема продаж, причем более быстрыми темпами, чем рост цены. Доход уменьшается.





повышение P


понижение P


Еp больше 1

понижение D


повышение D


Еp = 1



Доход остается неизменным


Еp меньше 1 

повышение D


понижение D


Крайние случаи ценовой эластичности: ценовая эластичность варьируется от 0 до абсолютной/совершенной бесконечности.


Полная неэластичность: количество продукции потребленное рынком не зависит от цены.


P


                    


_________


_________                                                         


_________



_____________________



Qодин

Q


Спрос будет стабильным. Угол наклона отсутствует. Такое состояние характерно для жизненно необходимых товаров.


Абсолютная эластичность: фирма может продавать любое количество товаров, но по строго определенной постоянной цене.


Р










Родин
________________________





________________________





Q







Если фирма изменит цену то она может не продать ни одной единицы товара. Для отраслей с высокой степенью конкуренции.


Эластичность для нормальной ситуации: график эластичности - линейная функция. Угол наклона во всех точках этой прямой одинаков.
 Но характерная особенность эластичности, представленной в виде прямой являются различные эластичности в точках кривой спроса.( так как существуют два фактора , влияющих на эластичность). Знание того, что в разных точках прямой спроса очень важно для определения связи между эластичностью спроса и доходом. Взаимосвязь между ценой, эластичностью и доходом.

1 ЭА: Анализ спроса на продукцию и услуги 


